Zasady techniczne przygotowania reklam
w postaci elektroniczne;:

(prosimy o zapis dla platformy PC)

1. Zbiory w formacie tif

- FORMAT PREFEROWANY

CMYK - rozdzielczos¢ min. 300 dpi
przy skali 11, kompresja LZW.

2. Zbiory w formacie .eps

(z programéw Corel Draw, Adobe
lllustrator, Freehand, itp.).

Nalezy zapisaé zbiér (wyeksporto-
waé) jako EPS z zamiang tekstéw
na krzywe (Save Text As Curves).
W  przypadku przejs¢ tonalnych
(blendy), jezeli program wymaga
okreslenia doktadnoici przejicia
(np. Corel), nalezy deklarowaé
doktadnos¢ 256 krokéw (steps).
Do nosnika nalezy dotgczyé wydruk
kolorowy w skali 1:1.

Praca w formacie .eps (Adobe lllu-
strator) z osadzonymi wszystkimi
elementami graficznymi wewnqtrz
pracy i czcionkami zamienionymi na
krzywe, bgdz w formacie tif, .eps
(binarny) (Adobe Photoshop 5.x),
CMYK, 300 dpi.

3. Zbiory otwarte - nie przyjmujemy

4. Nosniki

Zbiory nalezy dostarczy¢ na dyskach
CD-ROM lub drogg elektroniczna.
Do nosnika nalezy dotqczyé wydruk
pracy.

UWAGA!

Nie przyjmujemy zbioréw w forma-

cie CDR, DOC, GIFE PDF zbiorow z

programéw pakietu Microsoft Office
i innych programéw biurowych.

Wazne elementy tekstowe (np. Sto-
pka adresowa) lub ilustracyjne (np.
logo) nie powinny znajdowaé sie w
odlegtosci mniejszej niz 10 mm od
linii ciecia.

* Przy reklamach na spad do wy-

miaréw netto nalezy dodaé¢ 5 mm
na spad.

Ewentualne koszty poprawiania

reklamy poniesione przez wydawce

bedg refakturowane na Klienta.






